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ABSTRAK

Kurangnya ilmu pengetahuan mengenai teknologi oleh para UMKM, salah
satunya yaitu UMKM Gerai Madu Apis, yang dimana pada saat ini persaingan
bisnis banyak dilakukan secara digital. Pengenalan terhadap sebuah produk dan
jasa dilakukan sccara online, salah satu cara yang dapat digunakan agar dapat
bersaing adalah membuat media marketing yaitu dalam bentuk website. Namun,
untuk dapat meningkatkan pemasaran pada website dibutuhkan waktu yang cukup
lama dan harus menggunakan metode sebagai strategi dalam meningkatkan
website agar lebih cepat meningkat. Metode yang digunakan pada penelitian ini
adalah SEO on-page dan off-page yang mencakup tahapan peningkatan visibilitas
yaitu analisis kata kunci, implementasi SEQ on-page dan off-page dengan
blogwalking, dan backlink. Penelitian ini menyimpulkan bahwasanya di era digital
ini teknologi penting untuk dimanfaatkan sebagai media marketing seperti

website, guna meningkatkan visibilitas pada sebuah brand.

Kata kunci: Visibilitas, SEO On-page dan Off-page, Website, Web Blog,
UMKM.



ABSTRAK

The lack of knowledge about technology among MSMEs, including MSMIZ
Gerai Madu Apis, is evident, especially in the current era where business
competition largely takes place digitally. The marketing of products and services
is conducted online, and one effective way to compete is by creating a marketing
medium in the form of a website. However, improving marketing performance on
a website takes considerable time and requires the application of specific methods
as strategies to accelerate its growth. This research employs on-page and off-
page SEO methods, which include several stages to enhance visibility, such as
keyword analysis, implementing on-page and off-page SEQO techniques (including
blog walking and backlinks). The study concludes that, in this digital era,
leveraging technology as a marketing medium, such as a website, is crucial to

enhancing brand visibility.

Keywords: Visibility, SEQ On-page and Off-page, Website, Web Blog, UMKM.
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BABI
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Saat ini teknologi banyak digunakan sebagai sumber informasi dan sumber
pendapatan (Muharam & Persada, 2020). Dalam perkembangan tcknologi,
masyarakat memanfaatkannya sebagai alat untuk kemajuan ekonomi, salah
satunya adalah dengan menggunakan media sosial dan juga mesin pencarian
online. Dengan adanya industri 5.0, pertumbuhan ekonomi dalam jangka panjang
diharapkan akan terus meningkat karena inovasi, pengembangan produk, ide-ide
kreatif, dan penciptaan paten dalam bisnis (A. T. Nugroho dkk., 2023). Salah satu
contoh dari kemajuan industri 5.0 saat ini adalah Al, dimana dengan
memanfaatkan Al dalam melakukan promosi dan menunjukan cara identifikasi,
serta menggunakan keyword dalam melakukan peningkatan visibilitas pada
website di search engine (Indriyatmoko dkk., 2024). Selain digunakan sebagai
media dalam melakukan pemasaran, kita semua tahu bahwasanya mesin
pencarian online juga digunakan sebagai sumber informasi dari seluruh dunia.

Informasi dapat ditemukan melalui media sosial dan mesin pencarian
online, dimana mesin pencarian online adalah cara mendapatkan sumber
informasi secara menyeluruh dari berbagai web. Dulu informasi didapat dari
media seperti koran, majalah, dan radio. Saat ini informasi dapat diakses melalui
media online seperti web, blog, dan jejaring media sosial yang sangat populer
(Indrayani, 2022). Dengan mempertimbangkan tingginya penggunaan teknologi
mesin pencarian informasi yang dilakukan masyarakat seperti Google, yang
dimana Google adalah mesin pencarian yang terhubung dengan semua
smartphone di pasaran saat ini (Krismayani dkk., 2024). Maka dan itu, banyak
orang-orang terutama para pelaku usaha UMKM yang juga memanfaatkannya
untuk sumber pendapatan dengan cara menggunakan media online sebagai media
pemasaran. Salah satu media pemasaran yang banyak digunakan oleh para pelaku
usaha UMKM selain media sosial adalah blog atau biasa disebut dengan websire.



Teknik  pemasaran  berbasis web memanfaatkan halaman  untuk
mempromosikan produk dan memberikan informasi melalui sebuah portal website
(Haryadi dkk., 2022). Web digunakan oleh para UMKM untuk memberikan detail
mengenai produk yang dipromosikan (Utomo, 2023). Tingkat penggunaan
internet di Indonesia tahun 2023 mencapai 78,1% menurut survei APJII(Asosiasi
Penyelenggara Jasa Internet Indonesia) (APJII, 2024). APJII merupakan badan
penyelenggara komunikasi dan konsultasi jasa internet dan telekomunikasi tingkat
nasional dan internasional yang didirikan sejak 1996 untuk mengembangkan
penggunaan internet di Indonesia. Kemudian Kementerian perdagangan
mengklaim bahwa 22 juta UMKM atau 33,6% dari total UMKM bergabung
dalam ekonomi digital pada tahun 2023. UMKM menempati 97% tenaga kerja
Indonesia. Tahun 2022, kontribusi UMKM mencapai 61% berdasarkan PDB
Nasional, Indonesia berada pada sektor perdagangan dan retail (INDEF, 2024).
Adapun masalah yang dihadapi UMKM, untuk bisa mengembangkan usahanya
secara online seperti UMKM dalam bidang fashion, kuliner, perdagangan, retail,
dan lain-lain (Arumsari dkk., 2022).

Salah satu UMKM yang bergerak di luvar bidang teknologi adalah Gerai
Madu Apis yang bergerak di bidang perdagangan kuliner. Produk yang
ditawarkan oleh Gerai Madu Apis adalah madu mumi akasia. Gerai Madu Apis
menjual produk madunya dengan cara langsung menawarkannya kepada para
pembeli dan mendistribusikannya langsung kepada toko-toko herbal yang ada di
lingkungannya. Gerai Madu Apis masih berfokus untuk pengenalan produk
kepada masyarakat secara lebih luas, namun produk tersebut belum banyak
dikenal sehingga belum mampu mencapai tingkat visibilitas yang diharapkan.
Gerai Madu Apis belum memiliki pengetahuan yang luas mengenai pemasaran
secara digital, dimana saat ini persaingan antar UMKM banyak dilakukan melalui
media online. Gerai Madu Apis juga memiliki masalah terhadap pesaing yang
memiliki nilai jual lebih rendah dari pada produk madu Gerai Madu Apis,
sedangkan banyak pembeli yang membandingkan harga paling murah, sehingga
menimbulkan kurangnya kepercayaan konsumen terhadap produk Gerai Madu
Apis.



Dalam permasalahan terscbut hal yang dapat dilakukan untuk
memperkenalkan Gerai Madu Apis adalah dengan mengikuti perkembangan
teknologi yang ada saat ini. Salah satu cara yang dapat digunakan yaitu dengan
cara memperluas merek pada media digital marketing berupa sebuah website.
Namun, untuk dapat meningkatkan visibilitas pada website baru seperti website
Gerai Madu Apis dibutuhkan waktu yang cukup lama, maka dibutuhkan strategi
vang dapat membantu website Gerai Madu Apis semakin dikenal oleh para
pengguna mesin pencarian online, yaitu dengan menggunakan metode SEQ on
page dan off page untuk mencapai peringkat teratas. SEQ merupakan langkah
terstruktur yang digunakan untuk meningkatkan jumlah serta kualitas trafik yang
diterima oleh mesin pencari melalui penggunaan cara kega algoritma mesin
pencari (Fitriasari dkk., 2020). SEO merupakan strategi berdasarkan pandangan
bisnis. Fokus SEO yaitu mendapatkan rangking tertinggi pada mesin pencarian
berdasarkan trafik. Strategi promosi SEO untuk mengoptimalisasi web dengan
tujuan membuat situs web menjadi peringkat tertinggi dan mudah ditemukan oleh
para pengguna dengan membuat konten organik (F. I. Halim dkk., 2020).

Dengan pembuatan website dan dibantu menggunakan metode SEO on page
dan off page. SEO on page berfokus pada peningkatan otoritas situs melalui
pemuatan link untuk meningkatkan kualitas halaman, SEO off page berfokus pada
perbaikan dan penerapan internal situs dengan keinginan pengguna dan kebijakan
atau algoritma pada mesin pencarian online. Kombinasi dari kedua metode SEO
on page dan off page akan meningkatkan peringkat pada mesin pencarian dan
organic clicks untuk situs website (Ivandi dkk., 2023). Dengan penggunaan
metode SEO, UMKM akan® mendapat pencapaian yang tinggi dengan mesin
pencarian yang baik dan mendapat pengunjung organik yang meningkat (Dewanto
dkk., 2023). Penggunaan metode SEQ on-page dan off-page ini akan dapat
membantu UMKM Gerai Madu Apis dalam mempromosikan produknya,
sehingga dapat meningkatkan penjualan untuk mencapai target yang diinginkan.
Pada penerapan SEQ on-page dan off-page pada website Gerai Madu Apis
dilakukan pada saat perancangan website dilakukan, karena beberapa alat
monitoring harus disambungkan atau ditautkan dari website ke mesin pencarian.



Dengan menerapkan teknik SEQ on-page dan off-page secara menyeluruh,
penulis berharap situs website Gerai Madu Apis akan lebih mudah ditemukan oleh
calon pelanggan melalui pencarian organik Google. Sehingga akan meningkatkan
jumlah pengunjung ke website dan membuka peluang agar pengunjung website
Gerai Madu Apis dapat menjadi pelanggan. Selain itu, pengoptimalan mesin
pencarian yang konsisten akan membantu website tetap relevan dan kompetitif di
tengah persaingan pasar digital yang semakin ketat. Secara tidak langsung, dengan
strategi ini akan berpengaruh terhadap brand awareness dan Gerai Madu Apis
menjadi lebih dikenal sebagai penyedia madu mumi berkualitas yang dapat
dipercaya.

Dalam masalah yang dihadapi oleh UMKM terutama UMKM Gerai Madu
Apis ini adalah alasan penulis untuk memilih judul “Implementasi SEQ Untuk
Strategi Peningkatan Visibilitas Website UMKM Gerai Madu Apis Pada Mesin
Pencarian”. Selain itu judul ini dipilih karena secara jelas mencerminkan fokus
utama pada penelitian yang dilakukan, yaitu penerapan teknik SEOQ on-page dan
off-page untuk meningkatkan visibilitas website Gerai Madu Apis pada mesin
pencarian online terutama Google. Dengan menekankan penggunaan metode SEQ
on-page dan off-page sebagai strategi utama dan bagaimana pengoptimalan mesin
pencarian online dapat membantu pertumbuhan bisnis Gerai Madu Apis di dunia
digital.

1.2 Perumusan Masalah

Rumusan masalah adalah pertanyaan yang timbul dari sebuah permasalahan
yang ada, sehingga harus ditemukan solusi untuk menjawabnya. Dalam rumusan
masalah yang dibuat dalam penelitian ini adalah mengenai pemasaran produk
pada UMKM Gerai Madu Apis, di bawah ini adalah rumusan masalah yang akan
diteliti.

1. Bagaimana meningkatkan visibilitas pemasaran online pada UMKM Gerai
Madu Apis?
2. Bagaimana implementasi SEO pada web UMKM Gerai Madu Apis?
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3. Apa perubahan yang terjadi setelah dilakukan pengenalan merek sccara
online pada UMKM Gerai Madu Apis?

1.3 Tujuan Peneclitian
Tujuan pengimplementasian SEQ pada web UMKM Gerai Madu Apis
adalah.
1. Meningkatkan visibilitas website Gerai Madu Apis pada mesin pencarian
guna memperluas brand awareness secara online.

Menganalisis penerapan SEQ untuk mengetahui efektivitas dan kendala

2

yang dihadapi dalam proses optimasi website Gerai Madu Apis.
3. Membangun dan meningkatkan brand awareness Gerai Madu Apis sebagai

langkah awal dalam mendukung efektivitas pemasaran.

1.4 Manfaat Penelitian
Manfaat yang akan dirasakan dari pengimplementasian SEO pada web
UMKM Gerai Madu Apis ini apabila terealisasikan adalah.
1. Menambah visibilitas dan keterjangkauan informasi produk Gerai Madu
Apis di mesin pencari online.
2. Memberikan wawasan bagi UMKM terkait efektivitas penerapan SEOQ dan
tantangan dalam proses optimasi website.
3. Membantu meningkatkan kepercayaan konsumen serta membentuk brand

awareness Gerai Madu Apis secara digital.
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